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■ 新闻延伸

第六批省级
全域旅游示范区公布
丹徒区榜上有名

本报讯（笪伟 潘玉洁 郑栖桐）
1月4日，省文化和旅游厅公布第六
批省级全域旅游示范区名单，丹徒
区榜上有名。

据介绍，近年来，丹徒坚持以文
化为根基、以生态为亮点、以康养
为主题，促进农、文、康、旅产业
充分融合，推动洲岛度假、山林疗
养、工业体验、乡村旅游等旅游业
态蓬勃发展，将丹徒区建设成为时
代主题鲜明、生态环境优美、文化
特色浓郁、资源主客共享的全域旅
游示范区。

丹徒区合理规划旅游业态布
局，围绕“文化+旅游”，打造

“重走总书记视察路”“新四军四县
抗敌总会纪念馆”等红色旅游精品
项目和线路，开展以上党茶文化
节、江心洲柑橘节等重点活动为代
表的节庆文化，形成了以宝堰干拌
面、菜花甲鱼等为代表的美食文化
等。

围绕“体育+旅游”，放大世
业镇体育休闲旅游线路入选“长三
角地区体育旅游精品路线”效应，成
功举办“长江（世业洲）国际徒步旅
游大会”、“骑行江苏”镇江站活动、
宝堰和美乡村篮球赛等活动，有力
提升丹徒区体旅融合的知名度和影
响力。

围绕“乡村+旅游”，坚持“一村
一特色”“一季一活动”的发展思路，
以“乡游、乡见、乡识、乡宿、乡味”为
主题，拥有全国乡村旅游重点村 2
家、省级乡村旅游重点村 3家、省星
级乡村旅游区18家。

突出“全域旅游”工作项目
化，建立丹徒文旅项目库。近三
年来，开心休博园、金色年华、翰
雅农旅融合发展等文旅项目建成开
放。统筹部门资金推进文旅基础设
施建设和公共服务建设，全方位助
力全域旅游蓬勃发展。

一方面，坚持活动引领。大力
开展文化节庆活动，“月月有主
题，周周有活动”，连续 8 年举办
丹徒旅游文化节，连续举办 6 届

“米芾杯”国际青少年书法大会等
全国性文化活动，创新举办“文化
润民 与您相约”——首届丹徒文
化时光嘉年华活动、“笔走江南 心
绘宝堰”——2023振兴“江南抗战
第一镇”全国诗书画作品巡展活
动。另一方面，创新营销手段。深
化与省市主流媒体、新媒体，以及
与知名旅游协会、旅行社的合作，
积极开展北京、上海文旅招商宣传
推介活动。搭建由微信公众号、短
视频等新媒体平台构成的宣传矩
阵，全力打造“多彩丹徒”城市品
牌。

本报记者 单杉 本报通讯员 杨越

元旦跨年哪里火？日前携程发布的
“元旦跨年黑马目的地前十”榜单中，镇
江凭借旅游订单量 1568%的增幅，名列
第二，成为名副其实的开年黑马。镇江旅
游何以成为黑马？在勤吆喝上作“文”章
无疑是答案之一。

“漫天飞雪，如画金山”,2023年12月
19日，镇江文旅集团的一条短视频将雪后
金山景区之美展现得淋漓尽致。文旅集团
下属企业也纷纷推出多个雪景视频，金山
白雪黄墙分外美丽，雪中的北固山临江而
立，宛如胜境的“雪”焦山别具韵味，南山
玩雪的猫惹人怜爱。“终于有人把雪中极
美的镇江拍出来了。”视频下，网友纷纷留
言点赞，还有镇江网友在极力推荐自己的
家乡：“三山一渡可以转转，办卡很划算。”
细心的网友在视频中看到自己绑在树上
的祈福红丝带，表示在这里虔诚地祈祷，
来年一定能顺心如意。

镇江作为山水花园名城，如何让更
多人知道？这是镇江文旅人一直在思考
的一道考题。酒香更要勤吆喝，2023年的
旅游成绩单和 2024 年的开年黑马都证
明，这道题，镇江文旅集团答得不错。

2024年元旦期间，市区主要文旅景
区接待游客 10.42万人次；2023年中秋、
国庆期间，市区主要文旅景区接待游客
58.73 万人次；2023 年“五一”，市区主要
文旅景区接待游客42.54万人次。一串串
数字证明，镇江已然成为更多人的旅游

目的地。
“2023 年，文旅集团在提升景区品

质、提升服务的同时，在营销宣传方面不
断创新，希望能通过吆喝，吸引更多游
客。”镇江文旅集团相关负责人介绍，过
去一年，集团广泛拓展南京、上海、扬州、
安徽、山东等客源市场，赴杭州、泰州、宁
波、连云港等地组织开展旅游宣传推介
十余场。不断深化与线上平台合作，开展
旅游产品及门票售卖。围绕镇江旅游资
源、集团旅游产品、主题活动等内容推出
各类旅游宣传短视频 88个，各平台总播
放量超过1000万。

“以文促旅”可以说是过去一年，文
旅集团发展的关键词。“镇江文化底蕴丰
厚，每个景区都有历史、有故事，我们更
要讲好镇江故事，将历史文化资源转化
为发展动能。”上述负责人介绍，考虑到
此，文旅集团也不断创新，结合各景区文
化特色，在节假日期间，常态化组织互动
演出、北固山刘备招亲实景演艺等活动，
让镇江故事讲得更响，传得更远。

每逢节庆，各个公园举行的活动都
带给游客一场场沉浸式的旅游体验，金
山穿越快闪秀、甘露书场评话、古人巡游
互动……得到一致好评。值得一提的
是，金山公园“禅文化”创新 IP在一众 IP
文创中脱颖而出，让年轻人喜爱不已。

吆喝好了，故事讲好了，旅游收入就
不局限于门票经济。近年来，文旅集团
不断因地制宜、因景施策，讲好“江文化”

“禅文化”“三国文化”“茶文化”故事，实
现旅游收入不断攀高。

本报记者 笪伟

2023 年 12 月 31 日 18:40，市民老程
发了一条朋友圈消息：“苏宁已经没地方
停车了，连财富广场都停满了。”跨年钟
声响起，市民李小姐拍了一张自己和一
群人站在路边等车的照片：“新年第一
天，打不到出租车啊，每辆车都坐满了。”
镇江旅游缘何成为开年的一匹黑马？业
内人士分析有以下原因：

当下文旅融合产品更受青睐。全市文
广旅系统集中推出假日文化旅游重点活

动 70 余项，镇江博物馆开展“一元复始
岁华新至”元旦主题等活动，吸引1.5万余
人次入馆，同比增长761.11%。全市各小剧
场围绕“庆元旦·迎新年”开展6个专场演
出，线上线下吸引 1万余人观看。景区活
动成为提质产品体验的有力推手。各热门
景区均推出个性化活动，如“三山”景区的
巡游互动、集章打卡、元旦刮刮乐、新春纳
福等，3天累计接待游客5.87万人次，同比
增长 738.57%，较疫情前元旦同比增长
154.11%。此外，紧扣节日主题，“旅游+跨
年”聚集超高人气，夜游活动游人如织。

开心休博园举办“山海奇遇记，开心嘉年
华”夜游活动，运用激光表演、体感互动
技术等，结合“烟花、演绎、灯光、庙会”，
打造沉浸式夜游主题活动，3天接待游客
2.32万人次，同比去年翻了近10倍。根据
江苏智慧文旅平台行业大脑监测，西津
渡连续 3 天位居我市 4A5A 景区接待量
排行榜首。景区周边的高品质住宿继续
受到追捧，西津渡雅阁璞邸酒店元旦假
期客房出租率超 75%，住宿消费占旅游
消费超 20%，我市文旅消费金额省内名
次首次攀升至第8名。

专家认为，我市旅游业复苏强劲，热
门景区持续发力，不断提升产品品质，吸
引力与号召力进步明显；同时也要看到，
我市在新项目、新产品、新业态打造方面
仍需加大投入。专家建议，我市夜游市场
具有充分发展空间，相较于其他节假日，
本次元旦假期主打“夜游”的景区强势突
围，西津渡、开心休博园接待人次均创新
高，夜间住宿需求旺盛，冽冽寒冬抵挡不
住广大群众集聚活动、共迎新年的热情，
可根据游客反馈情况，尝试常态化开展
热门活动，通过政策支持引导，鼓励更多
景区开发夜游项目，培育更多夜间文旅
消费新场景，提升住宿业态品质与种类，
助力“过渡客”发展为“过夜客”。

镇江旅游受青睐“夜游”景区强势突围

旅游订单量增幅1568%

元旦跨年，镇江旅游成黑马
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