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刀郎的新歌《罗刹海市》越来越火爆了，不仅国内网络引
发轩然大波，还出圈到了国外，在YouTube成为了热门话题，
并受到了外媒的关注。《大公报》称：此曲推出短短数日，全球
网络播放量已超过80亿次，创造了华语歌曲的新高峰，也打
破当年韩国鸟叔“江南Style”全球传播量50亿次的世界纪录。
更有各国网友进行翻唱，目前已经见到的版本有英国街头版、
非洲草原版、越南版、日文版。

火爆，不是这歌有多好听，而是他的歌词隐晦，可以引起
广泛解读。国内的解读种种且不说，这外国人也来凑热闹。有
德国议员指出，该歌词中描述的地方就是当今德国；有美国人
解读这歌词是骂美国。韩国一档节目上，主持问嘉宾是否知道

《罗刹海市》这首歌，嘉宾回答：“这是一首神曲，充满了各种各
样的戏谑和讽刺，真的，我发现这首歌完全是为我们韩国创作
的。”同样也有或人性的欲望和热情、或社会的黑暗面和现实
的压力、或现代社会生活方式的反思等种种对歌词的解读和
二次创作。

不由得想起了鲁迅先生当年说《红楼梦》的那段话：“单是
命意，就因读者的眼光而有种种：经学家看见《易》，道学家看
见淫，才子看见缠绵，革命家看见排满，流言家看见宫闱秘
事。”于是感慨，这《罗刹海市》已然不再只是一首歌，它恰成为
了一个道具，用来或阐述或证明个人对社会、对现实的某个认
知。这显然就是一个现代版的“六经注我”。

“六经注我”以及“我注六经”，本是两种不同的治学方式
的象征，原出自宋代哲学大家陆九渊《语录》。所谓“六经注我”
就是以“六经”来为我的思想做注解，它强调的是“我”的主观
思想的至上性，即便是“六经”也要以我为中心；所谓“我注六
经”则指“我”要充分尊重“六经”的客观真实，务必克服自己的
主观偏见，力求接近“六经”中的真实内涵。

于治学上，“六经注我”和“我注六经”本没有层次上的高
低之分，只是侧重点不同而已。但在今天的互联网时代，“六经
注我”却已然成为一个突出的现象，用现代的语言，或曰“预设
立场”，或曰“互联网偏见”。所谓“信者恒信、不信者恒不信”，
正因如此。

简单一些说，互联网时代，信息海洋让知识变得可以随手
可得，于是，我们自以为自己可以了解到一切，自认为可以掌
握全部知识。但实际是，互联网的算法效应以及“沉默螺旋”，
却编织了一个个信息茧房。在自己的信息茧房中，每个人看自
己想看的，听自己想听的，宛如回音壁一样不断地重复那些声
音。于是，我们最终只相信自己的判断，却放弃了对于常识或
权威的服从，对真相与真知的追求。然后，便是偏见、撕裂与

“群氓”蔓延于线上线下。《罗刹海市》上线并被初步解读之后，
网络上的一些群体行为，恰证明了这一点。

《罗刹海市》该如何解读，其实并没有那么重要。艺术作品
在鉴赏和接受时被受众通过主观意识进行二次创作，本就是
一个必不可少的环节。不同的人有不同的感受，这也是必然的
结果。重要的是，《罗刹海市》击中很多人的心声，亦激起很多
人的情绪，正如有评论言——犀利的社会洞察力和讽刺力度，
引起大众共鸣和讨论。也就是说，对于《罗刹海市》这首歌，这
个“六经注我”的“我”，恰是大众，是最广大的人民群众。这不
正是“有出息的文学家艺术家，必须到群众中去”的一次生动
实践吗？

但对我们这些受众，特别是《罗刹海市》初步解读之后，
“信者恒信、不信者恒不信”，然后掀起网络论战，甚至是一些
群体行为，这样的“六经注我”，则是一个警醒。警醒我们，预设
立场，往往会让我们陷入偏见，然后为了维护自我的正确性，
掉入自证陷阱：我相信什么，那么我就不断找利好证据，对不
利证据视而不见，甚至攻击和污蔑提供不利证据的人。偏见对
于每个人来说可能都是个绕不过的坎，而互联网时代，恰恰极
度放大了这一点。正视自己的无知，拥抱知识从而减少偏见。
而知识作为人类智慧的传承和延续，本就应该是在原有认知
基础之上的不断迭代更新。或许，这当是我们在这个知识爆炸
的网络与信息社会，最需要时刻提醒自己的。

最后，说一个他山之石吧。空间设计策略专家李益中曾
言：“假如一个设计师带有自己的某种预设立场，就不会产生
灵动的设计。”因为在他看来，预设立场是站在固有的认知与
经验之上，而不预设立场，才更可能发现新的灵感，从而设计
出更富灵性的作品。

《罗刹海市》的火爆

就是个“六经注我”
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下海弄潮 只为梦圆“爱国情”

1992年，身为公务员的陈吕荣到北
京出差，他特地来到天安门广场看升国
旗。在庄严的国歌声中，鲜艳的五星红
旗冉冉升起时，陈吕荣热血沸腾。忽
然，他发现战士们手上戴的白手套有点
松，不大美观，而且似乎也不大合手，他
感到浑身不自在。面对国旗，他暗暗许
下承诺：“回家后下海办企业，为国旗
护卫队制作专用精美手套，展示军威
国威。”

就这样，凭着一份对党对祖国对人
民军队的热爱，陈吕荣毅然辞去公职，
并千方百计向朋友们借了5万元，带领9
名职工，利用自家房屋创办了友谊手套
厂。当时不少人劝他，“不要一时冲动
犯傻了，丢掉好端端的铁饭碗，你会后
悔的”；甚至有人讥笑他，“嫌拿的工资
低，想办厂发大财，钱是那么好赚的？
哭的日子在后头呢”。

但陈吕荣总是一笑了之，因为他深
知，自己干的是一件有意义的事情，选
择的是一条光明大道，值得闯一闯，试
一试。

经过多轮的设计、试戴、修改，两年
后，他带着第一批出厂的两百多副精制

礼仪手套来到天安门国旗护卫队。手
套洁白、透气、吸汗、合手，战士们十分
喜爱，戴着手套敬礼，显得格外精神。
在中国人民解放军陆海空三军仪仗队，
友谊手套同样受欢迎。时任执行队长
李强夸道：“这手套掌心是防滑胶，戴着
舒服，似乎对我们的手‘了如指掌’。”听
到国旗护卫队、三军仪仗队官兵的夸
赞，陈吕荣打心眼里高兴。创业生涯迈
出了可喜的第一步，有了良好的开端，
劲头就更足了。

30年来，友谊公司虽然也在开发其
他新产品、开拓新市场，但一直专注做
手套，以手套为主导产品，从未放弃。
自1994年陈吕荣踏进军营，公司每年慰
问天安门国旗护卫队、中国人民解放军
陆海空三军仪仗队、国家礼炮队、中国
人民解放军联合军乐团、武警北京总
队、驻港澳部队、东部战区、北海舰队以
及武警、公安等众多部队单位，并始终
坚持无偿赠送手套，从未间断。

友谊国际集团还先后荣获“江苏省
质量信得过企业”“全国纺织精神文明
建设示范基地”“2013中国纺织品牌文
化创新企业”等荣誉称号。

2009年上半年，友谊公司承接了为
建国 60周年大阅兵制作阅兵手套的任
务，深感责任重大。为了让手套的款式和
颜色符合阅兵式的礼仪标准，陈吕荣多次
来到阅兵村，利用官兵们训练的空闲时
间征求意见，详细记录；为了寻找合适
的面料，他亲自考察了10多家面料供应
商；为了制作最好款式，他带领技术人

员精心研发了 4种手套样式、32副样品
交给阅兵指挥部首长审定；为了按时保
质保量地完成定制任务，职工们放弃休
假，主动加班加点；质检员认真检查每
一副手套，一丝不苟……经过无数个昼
夜的加班加点，最终在全体职工的共同
努力下，交货任务圆满完成。公司被阅
兵联合指挥部授予“阅兵保障贡献突出”

为了更好地宣传双拥，引领更多的企业
家和社会人士了解双拥，热爱双拥，从而投
身双拥，2010年陈吕荣在公司新建大楼刚落
成、资金紧张的情况下，依然投资近 400万
元成立了民营企业第一家“友谊国际双拥工
作站”。成立当天，天安门国旗护卫队、中国
人民解放军陆海空三军仪仗队专程从北京
赶来祝贺，在友谊国际文化广场举行了神圣
而庄严的升旗仪式。

自2010年7月双拥工作站成立以来，已
先后接待国家和省市级领导、部队官兵、离
退休老干部、中小学生等 400多批 20000多
人次，只要有时间，陈吕荣就亲自担任讲解
员，他把传承红色基因，宣传爱党拥军作为

自己义不容辞的责任，积极发挥宣传双拥、
国防教育和爱国主义教育的作用。

2020年，面对凶猛的新冠肺炎疫情，陈
吕荣迅速投资近 2000万元，兴建标准厂房，
购买了国内最先进的大型口罩熔喷布制造
设备，为抗疫贡献自己应有的力量。同时，
集团还积极参与镇江市向湖北抗疫一线官
兵增援生活保障物资的活动，2天内赶制出
1万多双防护抗菌功能袜，真正体现了浓浓
的军民手足情。并向扬中市油坊镇的公安
干警赠送防护保暖手套，受到了镇江市新冠
肺炎疫情防控指挥部的表扬。

2022年 9月，企业又获“江苏省双拥示
范基地”称号，还同时成为江苏大学、南京航
空航天大学、江苏省扬中高级中学三所院校
的“爱国主义教育示范基地”。

为了兑现创业之初立下的誓言，创业以
来，陈吕荣一直没有改行，坚持生产各类手
套，向部队官兵提供优质产品和优质服务。
他心如明镜，没有国防哪有厂房？拥军报国
是每个公民应尽的社会责任，自己表达的是
亿万人民爱国拥军的情怀，他用一双双洁白
的手套架起了军民“友谊”的桥梁。

（本版图片由受访者提供）

满怀“红心向党、拥军报国、传播友谊”的赤子之心，友
谊国际集团江苏友谊手套服饰有限公司自创建以来，始终
以无偿捐赠的形式，向天安门国旗护卫队、中国人民解放
军陆海空三军仪仗队、国家礼炮队、中国人民解放军联合
军乐团、武警北京总队、驻港澳部队、东部战区、北海舰队
以及武警、公安等众多部队单位赠送了50多万副手套，价
值超千万元，成为全国和全省拥军模范企业。

董事长陈吕荣耗资近400万元，建立了民营企业第一
家“友谊国际双拥工作站”，并亲自担任“红色讲解员”，通
过展览，宣传双拥，进行爱国主义教育，用实际行动践行了
一名党员爱党爱国的高尚情怀，探索出了一个独具企业文
化特色的“拥军报国”之路。

本报记者本报记者 谢谢 勇勇

的奖牌，陈吕荣也受邀登上天安门观礼台，
现场观看了阅兵仪式预演。

一副副手套寄托了一位民营企业家对
祖国、对人民子弟兵最朴素而又最诚挚的
爱。陈吕荣坚持用赠送友谊手套这一特殊
方式来支持部队建设，自愿担负起拥军报国
的社会责任，无怨无悔。之后，友谊手套还
为纪念抗战胜利70周年和国庆70周年大阅
兵的受阅官兵所佩戴，成为名副其实的拥军
品牌。

每一天，国旗护卫队的战士戴着友谊手
套举行神圣的升旗仪式；每一次，三军仪仗
队的官兵戴着友谊手套接受国家领导人以
及外国元首、政府首脑的检阅；每一回，官兵

们负责国庆节、港澳回归庆祝、奥运会等重
大国事活动的仪仗司仪时，友谊手套都在为
隆重而庄严的仪式增光添彩，多次受到党和
国家领导人及部队首长的表扬。

爱党拥军 军民情深似海

红色心结 拥军之路越走越宽广

红心向党红心向党 拥军报国拥军报国
————““友谊手套友谊手套””的的““拥军报国拥军报国””之路之路


