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原本是有钱人的世界真心看不懂。因为近日的汪小菲
和大S事件，曝出了一张床垫居然能高达200万元。但看了

“观网财经”的一篇解析文章，却发现，这张网传为海丝腾
品牌的床垫，卖出高价，不止有品牌溢价因素，其产品本身
似乎贵也有贵的道理。譬如文章中有言：“该床垫是根据徐
熙媛的腰椎定制的”，“每束卷曲的马尾毛都如微型弹簧一
般，可提供良好的支撑力”，“床具中的亚麻数经过准确计
算，可消除身体所带的静电”……换言之，人家的床垫，是
有核心技术的。不仅是海丝腾，文章还扒了与海丝腾并称
全球三大奢华床垫品牌的另两家公司——VI-Spring是全
球第一家以“独立袋装弹簧”架构生产床垫的公司；金斯当
实现了革新的绗缝工艺、更稳固的弹簧系统和独有的边缘
加固技术三大创新性技术突破。

于是，突然明白了一句话——你以为的，并不是你以
为的！这可以是一张床垫，也可以是一碗面。

这碗面，叫和府捞面，一出世就火得一塌糊涂。浮在面
上的成功经验，我们都能感受到。比如中国风式的场景营
销，创新消费体验；拆解重组的点餐流程，不知不觉提高消
费标准；还有顺应消费趋势变化，准确定位目标客群，满足

“一个人也要吃好、吃的精致”的消费升级需求。但同样，你
以为的，并不是你以为的！看不见的背后，才隐藏着和府捞
面的致胜秘诀。譬如生产模式的重组。在第一家门店开出
之前，和府捞面已经投资1000万元建起了中央厨房；完工
之后，又花重金在信息系统、高端人才引进、产品研发上，
快速建立了品牌的标准化。再有，在传统的直营和加盟制
度上的再创新——超级合伙人制度，包括负责门店管理的
店长合伙人、负责片区门店支持和赋能的管理合伙人以及
负责大区门店选址的投资合伙人。还有人才储备制度，成
立内部和府大学，提供系统的学习资源和教师资源；创新
以老带新机制，规定每家门店每年至少要培养一名准店
长，而新店长成功开出新门店，并且成功盈利的时候，老店
长可以拿到新店10%的分红。于是，这碗面，一碗能卖45元
钱，一天能卖15万碗，开出500多家门店，年入将近70亿！

床垫，可谓自人类会睡觉以来就相伴相随的东西；面
条，则是一道最普通的中华美食。这两样，正是传统得不能
再传统的产品和行业。但有了核心技术，床垫可以卖出让
人咋舌的高价；有了全新业态，小面馆能做成行业巅峰。正
所谓，没有落后的产业，只有落后的产品、技术和生产模
式。另一方面，则是告诉我们，在城市自身的产业格局里深
度挖掘，哪怕它曾经多么传统，多么“日薄西山”，多么“被
时代抛弃却连声招呼都不打”，只要我们能够以新理念新
技术赋能、大格局大视野重塑，传统行业同样能在新一轮
的产业发展中找到空间和机会。

于是，想到了正在火热开展的“为高桥雪地靴写一句
宣传语”的活动。“中国雪地靴之乡”，咱镇江人对高桥雪地
靴都不陌生，也颇为自豪。但正如活动所言“走向愈加广阔
的市场”，高桥雪地靴产业还需要再深度挖掘，以新理念新
技术赋能，用大格局大视野重塑。

譬如品牌。目前，高桥雪地靴的区域品牌已然响亮，高
桥雪地靴企业也拥有了多个省级、市级著名商标。但毋庸
置疑，这些品牌，都无一例外地属于生产类或企业类，于业
内，“只要是做这个行业的，没人不知道”，但在消费市场，
高桥企业、高桥品牌并不出名。而无数个产业案例已经说
明，在消费市场也就是产业链的终端有话语权，才具有整
个产业链、供应链、创新链的话语权。事实上，随着产品的
时尚流行，国内规模化生产雪地靴的地区已扩大至广东、
浙江多地，温州等个别地区甚至有后来居上态势。走出贴
牌代工生产舒适圈，做出自己的知名消费品牌，可谓做强
高桥雪地靴的必经之路。

譬如技术。保暖、透气、防滑、抗湿……这些消费需求，
每一个方向都是我们技术研发的指向，每一个方向也都是
我们可以用新技术或者跨界技术赋能的。一个有趣的数
据，2019年的淘宝双12数据显示，充电雪地靴销量同比增
长63%。还有，雪地靴的一个产品天然劣势——因为内部
空间相对较大，长时间穿着行走，对脚踝及足弓冲击较大，
不利于足部健康。所以，业内一直有言：“雪地靴不是人人
都适合。”能不能从人体工学角度进行设计创新，解决掉这
个难题。相信，如果有这份或者这个系列专利在手，企业不
做成行业龙头都不可能。国内另一个鞋业之乡莆田提出要
让莆田鞋业从“莆田制造”向“莆田创造”改变。这何尝不是
高桥雪地靴需要的改造。

床垫的高价 面馆的巅峰

雪地靴的空间
□ 华 翔

新业态 创新产业融合

光影通道；有包含很多初中物理知
识，比如小孔成像、凸镜成像、光的
色散、菲涅尔透镜等的光学课堂；有
可供体验的“彩色的影子”、3D的VR
游戏……

此外，视频科普区能够播放 100多
部专业眼科医生团队拍摄的爱眼宣传
视频，可定期举行相关爱眼科普演讲；
视觉及互动体验区，有很多国内外视觉
错觉的图画，还可以让孩子们画画自己
的眼睛，通过游戏方式进行体验……

眼健康科普馆对外开放以来，已经
接待了各类学生、参观者数万人次，提
供了眼视光科普知识讲解以及视功能
检查等服务。记者了解到，目前，眼健
康科普馆已与多家中小学校、研学机构
建立了合作关系，定期组织科普活动，
宣传眼健康知识。科普馆除了注重提
升孩子、家长对眼部健康的关注，增强
预防近视的意识外，还针对一些家庭条
件困难，且具有视力障碍的孩子提供无
偿的公益捐赠。

如今，眼健康科普馆融合丹阳得天
独厚眼镜产业链，并辅以现代化的科技
设备，个性化、专业化宣传了儿童青少
年近视防控知识，弘扬了丹阳的眼镜文

化，还成为了网红打卡点，对旅游产业
发展也具有积极的推动作用，形成了多
赢的局面。

本报记者本报记者 谢谢 勇勇

科普馆 近视防控宣传

多功能 关注用眼健康

基于儿童、青少年近视日益严重的
现象，保护眼健康，特别是未成年人眼
健康，已引起多方关注。眼健康科普馆
开馆建设以及成功运行，标志“镜都”丹
阳、乃至全市的近视防控步入科普先行
的新阶段。这一举措也在行业内外引
发了一定程度的关注。

科普馆占地面积 1600 平方米，分
东西两馆，东馆为眼视光中心，提供专
业的眼视光服务，西馆以“小眼睛，看世
界”为主题，提供科普教育、爱眼讲演、

视觉艺术、互动体验等功能服务，融合
生动有趣的图文展示与丰富多彩的媒
体演示，实现寓教于乐，从而达到最佳
的近视防控宣教效果。

在馆内，有眼睛的基础知识，通过
立体模型的形式或者道具对眼球结构、
眼睛的成像原理等进行诠释，可以更直
观地让每一位参观者了解眼睛基础知
识；有高度近视危害的知识宣传、保护
眼睛的知识宣传；有通过镜子与光线的
折射造成视觉上空间无限放大效果的

“妈妈，这个五角星也太难画了吧！”
“得了白内障原来这么可怕呀，最后眼睛
就看不见了。”日前，一群小朋友在科普
馆工作人员和志愿者的陪同和引领下，
开始感受眼健康相关的神奇魅力。体验
由了解眼睛的基础知识开始，在VR模拟
游戏中结束，整个过程约一个半小时。

12岁的小明戴着眼罩，在另一个小

朋友的牵引下，顺着盲道一步一步小心
摸索前行。短短几米路，他走了 5 分
钟，因为紧张，小脸通红，“我什么都看
不见，路都走不了了……”摘下眼罩重
见光明的小明“心有余悸”。

“所以眼睛对我们很重要，一定要
好好保护视力哦。”在一旁陪同孩子们
体验的全真光学科技公司总经理王翔
飞，向小朋友们做了一番科普，“近年
来，我国近视防控形势比较严峻，根据
今年发布的《中国儿童青少年近视防控
大数据白皮书》显示，针对全国 27个省
310万名儿童青少年的抽样调查数据显
示，2021年我国儿童青少年总体近视率
为 52.7%，儿童青少年近视率居全世界
前列。”

说起建立眼健康科普馆的初衷和
目的，王翔飞表示：“旨在向儿童青少年
科普眼科知识，通过先进、特色、新颖、
有趣的‘体验式’科普，让儿童青少年懂
得科学用眼的知识，养成健康用眼的习
惯，我们科普馆最大的亮点，不是简单
的科普说教，而是设置了丰富有趣的体
验项目，通过场景设置和实景体验，让
儿童青少年在趣味、生动、操作性强的
氛围中学习眼科知识，了解近视防控知
识。让孩子们在玩中学，学中记，发自
内心地意识到保护视力的重要性，这是
科普馆存在的价值和意义。”

记者从市文广旅局产业发展处了
解到，这座眼健康科普馆由江苏全真光
学科技公司、温州医科大学联合打造，
是我市也是江苏省首家大型眼健康科
普馆。

全真光学科技公司是一家专注于
生产光致变色树脂镜片的制造商，温州
医科大学 2018年就在浙江创办了全国
首家现代化的眼健康科普馆，以“线上+
线下”相结合的方式，多维度、多渠道，
围绕全年龄段人群，全生命周期开展眼
健康科普宣传。2022年 4月，温州医科
大学眼健康科普馆还获批“首批全国科
普教育基地”。

2021年 6月 9日，双方在丹阳联手
推出的眼健康科普馆，不仅填补了丹
阳特色产业科普馆的空白，也对丹阳
的眼健康产业起到了良好的宣传和推
动作用。

市文广旅局产业发展处相关负责
人介绍，丹阳是著名的眼镜之都，拥有

完整的眼镜产业链，经过 40 多年的发
展，丹阳已成为全国最大的眼镜产业集
群，镜片年产量约占全国的75%、占全世
界的 50%，从事眼镜行业及相关配套的
工贸企业有2000多家，是世界最大的镜
片生产基地和亚洲最大的眼镜产品集
散地，拥有最完整的眼镜产业链条。

此外，全国第一家眼镜研究所诞生
在丹阳，且丹阳建有国家级眼镜产品质
量监督检验中心，是全国唯一建在县级
市的国家监督检验中心，“眼镜”已成为
丹阳享誉全球的城市形象。

如今，眼健康科普馆的出现和成功
运营，能够开展多种形式的眼健康教育
和研学交流，是丹阳眼镜打造产业融合
新业态的又一创新举措。

（摄影 谢 勇）
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眼健康科普馆“小眼睛，看世界”

近年来，我国儿童青少年近视率不断攀
升，近视越来越低龄化、重度化……针对儿童
青少年近视防控严峻的形势，记者了解到，我
市丹阳开发区有一座儿童青少年近视防控科
普馆，自去年6月9日建成后，目前已接待参观
者数万人次。

这座眼健康科普馆通过寓教于乐和现代
化的科普方式，引导家长和孩子通过生动的互
动空间发现眼睛的无穷奥秘，拉近科学与公众
的距离，起到良好的近视防控宣传效果。据了
解，这不仅是我市第一个儿童青少年近视防控
科普馆，也是江苏省首家。

包含初中物理知识的光学课堂

科普实验“彩色的影子”

播放爱眼宣传的视频科普区

中小学生参观科普馆

向特殊群体提供无偿的公益捐赠
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