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识破三类典型骗术
金融监管总局指出，虚假网络投资理财

类诈骗通常通过三种途径实施：
途径一：以“保本高息”虚假宣传吸引消

费者。
不法分子假借债券投资、股票投资、贵

金属投资、期货投资、P2P投资、外币投资等
概念，推出所谓“投资理财神器”，在网络平
台发布消息宣称“稳赚不赔”，以高返利、按
月返利、保持现金流等噱头吸引消费者关
注。

途径二：以“专家内幕”虚假消息诱导投
资。

不法分子通过社交软件添加消费者好
友，将其拉入“投资”群聊，然后冒充投资导
师、理财专家，以“投资暴富案例”“直播课”
骗取消费者信任，或通过婚恋交友平台与消
费者确定婚恋关系，再以有“内部消息”“会
员渠道”“特殊资源”等诱骗消费者参与投
资。

途径三：以“投资返利”虚假平台转移资
金。

不法分子通过伪造或仿冒投资平台，向
消费者发送虚假链接，引导消费者下载APP
进行投资，并以小额投资返利作为诱饵，不
断引导消费者加大资金投入。不法分子随
后迅速转移资金，甚至利用消费者急于提现
的心理，以“登录异常”“服务器维护”“银行
账户冻结”等名义，收取所谓“保证金”“解冻
金”等，进一步扩大消费者资金损失。

牢记“三不”，避免损失
对于一段时间以来频发的虚假网络投

资理财类诈骗案件，金融监管总局给出三项
重要提示：

1.不存在“保本高息”理财产品。
根据 2022 年 1月 1日正式实施的《关于

规范金融机构资产管理业务的指导意见》，
金融机构开展资产管理业务时不得承诺“保
本保收益”。消费者应认清银行理财、基金、
信托、期货等均不是存款，高收益意味着高
风险，“保本高息”“专家保证”等均是虚假网
络投资理财类诈骗的常见套路，应提高警
惕。

2.不轻信来路不明“小道消息”。
消费者进行投资理财时应首选经金融

监管部门批准设立并颁发许可证的金融机
构，不轻信通过网络论坛、微信群、QQ群等
传播的“小道消息”以及无合法资质的机构
或人员。如对金融业务存在疑问，可通过金
融机构或监管部门官方网站、热线等咨询核
实。

3.不贪图“一时便宜”因小失大。
消费者要树立科学理性的投资理财观

念，切忌侥幸心理、赌博心态。对陌生来电、
邮件推销等非正规网络途径诱导投资行为
保持警惕，不随意点击不明链接或扫描二维
码，不轻易授权非官方 APP 使用协议；拒绝
与陌生人共享实时位置、分享含有身份信息
的照片，避免因信息泄露造成经济损失。

金融监管总局表示，消费者应培养正确
的投资理念，提高风险防范意识和信息甄别
能力，避免因个人信息泄露给不法分子可乘
之机。如不慎被骗或遇到可疑情形，应及时
保留聊天记录、转账记录、银行账号等关键
信息，第一时间向当地公安机关报案，依法
维护自身权益。

据证券时报

金融监管总局最新提示：

高度警惕三类典型骗术！

近日，金帝股份上市首日“天
量”融券卖出引发市场关注。

9月 1日，金帝股份登陆上交
所 主 板 ，开 盘 后 最 高 涨 幅 达
175.61%，但随后盘中回落，最终
收报48.27元/股，涨幅121.73%。

让投资者关注的是，上市首
日，融券净卖出量为 458.32万股，
占流通市值比为 9.35%，融券余额
为 2.21 亿元，融资余额为 0.44 亿
元。此后，该公司股价一路走低，
截至当天收盘，报 40.41元/股，其
间股价大幅下跌。

资料显示，金帝股份是一家
主营为精密机械零部件的研发、
生产和销售的公司，产品主要包
括轴承保持架和汽车精密零部件
两大类。

Wind显示，该公司首日融券
净卖出 458.32 万股，随后几个交
易日每天仍有融券卖出，但卖出

量基本未超过 50万股。同时，每
天有几万至几十万偿还量，净卖
出量甚至为负数。也就是说，融
券净卖出主要集中在首日。

金帝股份上市首日出现的 2
亿元融券“卖盘”，引发了市场关
于限售股出借是否意味着绕道减
持的巨大争议。证监会有关部门
负责人 9 月 19 日表示，已关注到
相关情况并进行了核查。根据目
前核查情况，金帝股份上市首日
的融券业务符合当前监管规定，
未发现相关主体绕道减持、合谋
进行利益输送等问题。

上述负责人表示，证监会对
战略投资者出借证券行为严格监
管，明确要求相关主体不得通过
任何方式变相减持、不得通过任
何方式合谋进行利益输送，一旦
发现将依法严肃处理。 综合

上市首日“天量”融券卖出
刚刚证监会回应了！

9月 19日，“茅台国际大酒店”公众号发
文称，茅台与德芙联名推出的酒心巧克力自
9月 16日上市以来，线上线下多个渠道开售
即售罄，已经在加急生产，近期将在各渠道
陆续补货。

同日，瑞幸咖啡宣布，其与贵州茅台联
名款咖啡饮品“酱香拿铁”补货。即日起，全
国门店陆续恢复供应酱香拿铁。

尽管早在 9月 16日，“德芙”官方微博就
发文表示，其与茅台已达成长期合作，“茅小
凌”酒心巧克力会一直陪伴在大家身边。但

“茅小凌”酒心巧克力一经上市还是上演了
“一盒难求”，这也让不少黄牛嗅到了商机。

记者注意到，一些官方渠道断货后，在
拼多多、闲鱼、京东等平台，不少非官方商家
迅速上线了相关产品，价格普遍上涨 60%以
上，不乏有商家售价上涨超 200%。例如，官
方定价 39元/盒的 2粒装（20g）减糖巧克力，
在京东个别商铺的价格达到 66元/盒，涨幅
69%。部分拼多多商家的2粒装（20g）减糖巧
克力拼单价甚至达到了 119.9 元/盒，涨幅
207%。记者咨询该商家，客服称：“所售产品
为正品，但具体货源无法告知。”

“茅小凌”酒心巧克力的火爆甚至让不
少人盯上了代购、代拍生意。在闲鱼等二手
平台，就有人发布了代购、代拍的相关信息，
价格同样高出官方售价不少。

对此，“茅台国际大酒店”公众号在发文
中也紧急提示，针对当前市场上出现部分商

家加价销售“茅小凌”酒心巧克力的行为，我
们坚决抵制，请广大消费者理性消费，购买
时认准官方渠道。

目前，“茅小凌”酒心巧克力线下除了在
全国茅台冰淇淋门店发售，还在全国 106家
Ole'超市、遵义中国酒文化城、三亚海棠湾茅
台度假村销售。线上在 i 茅台、茅台冰淇淋
天猫/抖音旗舰店、德芙天猫旗舰店、天猫超
市、德芙/玛氏抖音旗舰店开售。从9月17日
开始还将进入到大润发、华东地区罗森门店
等商超渠道。其中，在 i茅台、德芙天猫旗舰
店、天猫超市等线上平台，“茅小凌”酒心巧
克力需整点抢购。

事实上，这样的现象并不罕见。因贵州
茅台极高的品牌效应，其很多新品在上市后
常会上演“爆炒”行情。如去年上市的茅台
冰淇淋，在上市后价格就曾在一些电商平台
一路炒高。另外，贵州茅台新发布的一些酒
产品如生肖酒等，也曾经历过“爆炒”。

酒业人士、武汉京魁科技有限公司董事
长肖竹青对记者表示：“消费品营销有两个
关键点，一是渠道愿意卖，二是消费者愿意
买。通过控量形成的供不应求局面，能够保
证了有人愿意卖、也有人愿意买，从而推动
联名产品的流行，扩大整个市场的规模。”

在他看来，茅台与德芙的联名巧克力，
或将继续保持控量保价的经营智慧，在保证
渠道有利可图的前提下，延续产品的生命周
期。 据证券日报

黄牛盯上茅台巧克力
贵州茅台称坚决抵制加价销售行为

新华社南宁9月19日电 第
20届中国—东盟博览会和中国—
东盟商务与投资峰会19日在广西
南宁落下帷幕。中国—东盟博览
会秘书处秘书长韦朝晖在闭幕新
闻发布会上表示，本届东博会签
订投资合作项目470个，总投资额
4873亿元，较上届增长18%。

韦朝晖介绍，本届东博会举
办了 70 多场经贸促进活动，呈现
大订单多、绿色低碳商品成交多
的特点。签约的订单中，50 亿元
以 上 项 目 17 个 ，比 上 届 增 长
54.5%。文莱签约超20亿美元、30
架中国大飞机的采购订单，是东
博会史上最大贸易订单。国际经
贸和中国企业“走出去”项目20多
个，创近10年新高。

本届东博会展览面积 10.2万

平方米，共 46个国家 1953家企业
参展，比上届增长 18.2%，其中外
国参展企业 738 家（含东盟 644
家）。共有 104 个采购团组参会，
其中国际团组 55 个。“云上东博
会”为东盟国家建设云上国别馆，
线上参展企业超 2000 家，举办线
上活动47场。

据统计，东博会和峰会举办
20年来，共有 196位中外领导人、
4100多位部长级贵宾和国际组织
负责人出席，举办了超300场部长
级高层会议论坛，建立了 40 多个
领域“10+1”合作机制。

第21届东博会和峰会初步定
于 2024年 9月 23日至 27日举办，
郑州市将担任第21届东博会中国

“魅力之城”。

第20届东博会和峰会闭幕
签约项目总投资额较上届增长18%

国家金融监督管理总局（下称“金融监管总局”）9月19日发布
消费者权益保护风险提示指出，广大消费者应高度警惕虚假网络
投资理财类诈骗，谨防财产损失。

9月19日，在云南省迪庆藏族自治州香格里拉站施工现场，随着最
后一对500米长钢轨精准落在道床上，滇藏铁路丽江至香格里拉段全线
铺轨完成，为年内开通运营奠定坚实基础。丽香段开通运营后，迪庆藏
族自治州将结束不通铁路的历史。图为施工人员在滇藏铁路丽香段香
格里拉站铺轨。 新华社发


