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微视频背后是“大制作”
这部融合了诸多镇江元素的

创意微视频，从策划到拍摄，背
后凝聚了许多参与者的辛勤付
出。

视频总导演、来自镇江文广
集团的刘博文坦言，接到拍摄任
务，感到荣幸的同时，更多的是
压力——要在一段 4分多钟的微
视频中展示镇江的自然风光美
丽、文化底蕴深厚等优点，同时
还需要具备观赏性，难度不小。

导演组对微视频整体风格定
位进行了讨论分析，最终决定采
用大家喜闻乐见的“快闪”形
式，而且是突破性的“晚间快
闪”。晚间的取景难度更大，对
于拍摄的要求更高，拍摄时加装
了 10 组照明灯光，取得了很好
的效果。

在歌曲选择上，好妹妹乐队
的 《归乡》，里面有丰富的“镇
江元素”；与镇江颇有渊源的著
名词人辛弃疾的作品——《南乡
子·登京口北固亭有怀》，采用
京剧念白的方式呈现，努力营造
一种古今交汇、时空穿越的感
觉。

本次活动的全体演职人员多
达 170多名，来自市文化馆、市
文广集团、市艺术剧院、镇江第
一外国语学校弦乐团、小燕子合
唱团、文心合唱团等，大家放弃
了春节假期和家人团聚的时光，
克服严寒天气，抢抓时间排练，
全力以赴完成了这次的快闪拍摄
工作。

镇江市文化馆馆长张杰参与
了前期策划工作，还作为一名演
员在微视频中出镜。“这部微视
频以西津渡景点为一个基本点，
对整个镇江的人文景观进行辐
射，映射出整个镇江的发展。”
张杰介绍，有一场拍摄是在西津
渡尚清戏台，吸引了不少游客，
当演员唱完一段念白，台下便响
起掌声和叫好声，气氛十分热
烈，景点的人流量大，节日的氛
围非常浓。曾经的那些笑脸，又
回来了。

微视频引起“大共鸣”
“《镇江明天会更好》这个

微视频，选择的角度、采用的形
式以及选材都非常好。”我市著
名财经评论员谭浩俊说，微视频

的内容契合大家特别关注的烟火
气、生活的点滴、文化历史等，
抓住了老百姓的心。微视频让更
多的人感受到镇江发展的热度。
老百姓看了以后，心里更有一股
暖流，会产生一种共鸣，更多人
感受到镇江能够不断地向前，老
百姓的生活会越来越美好。

西津渡文化旅游有限责任公
司副总经理仲纯很高兴把西津渡
作为视频的拍摄主场。她说：

“元宵节当天，客流量明显增
加，街区的烟火气更浓了，西津
渡商家的信心更足了！因此我们
对今年的旅游市场充满信心。”

市历史文化名城研究会副会
长赵康琪认为，微视频表现镇江
的浓郁地域特色和传统文化，洋
溢着满满的现代气息，契合了人
们走向新的希望、创造美好生活
的心愿。镇江历史文化资源丰
厚，当下想要产生更广泛的影
响，就要创新表现形式和传播手
段，从全市更广阔的地域中、从
镇江的重点人物中、从镇江的特
色文化中发掘，彰显镇江的鲜明
个性和魅力，并将优秀传统文化
与时代特征相融会，推出更多具
有影响力的优秀作品。

镇江跨越时空的优秀传统文
化如何用新时代的“语言”去创
造性转化与创新性发展？这个微
视频的火爆带来更多思考。

微视频透露“大希望”
微视频在镇江旅游界引起热

烈反响，业界人士也是热情希望
我市旅游事业“明天会更好”。

镇江新闻国际旅行社总经理
王琪琳感慨：看到充满年味的西
津渡街区熙熙攘攘的人群，旅游
人深感旅游业的春天又回来了，
我们也期待这座千年古城同样能
焕发新的生机！

江苏红色研学旅行社总经理
刘军说，这个视频让人感受到了
疫情之后所散发的勃勃生机，相
信镇江会越来越好。

镇江市旅游学会副会长蔡晓
伟说，从构思形式来说，以镇江
人耳熟能详的歌曲 《归乡》 开
头，以京剧念白“何处望神州，
满眼风光北固楼”启转，再以

《明天会更好》 歌曲作结，令人
耳目一新。充分反映出历经三年
疫情的镇江文旅人，重新振作，
用真情、笑容和祝福，去热情拥

抱春天，共同祝愿“镇江，明天
会更好”！构思巧妙，形式新
颖，主题鲜明，自信满满。从视
频内容来看：以西津渡古街为主
场，切入金山、千华古村、五峰
山大桥和主城区繁华的商业美食
街，特别是元宵节吃汤圆、锅盖
面，放兔子灯和猜灯谜等，流光
璀璨，华美大气，既表现了镇江
丰厚的历史文化底蕴，更突出了
本土浓浓的烟火气息，还展示了
外国留学生等国际元素。尽管还
有些美中不足，但这无疑是一部
少有的、镇江人自己拍摄制作比
较成功的城市文化旅游宣传片。
这从手机朋友圈中自发的转发量
就可以感觉到。镇江文旅，任重
道远；同心勠力，未来可期。

微视频展现“大合唱”
今年春节是疫情防控政策优

化后的首个“黄金周”，市民对
镇江旅游发展充满了期待。春节
期间，镇江启动了“迎新春嗨购
游”文旅消费季，六大主题、百
项活动点燃文旅消费市场，国有
旅游景区免费开放，景区人山人
海、游人如织，旅游人次和旅游
收入与往年相比均大幅增长。

在这种背景下，镇江市文化
广电和旅游局、镇江报业传媒集
团、镇江文化广电产业集团统筹
策划、通力协作，推出了《镇江
明天会更好》快闪微视频，一方
面是想展示新年新气象中蒸腾的
人间烟火气，另一方面也是想记
录下老百姓的幸福感和城市的温
度。这也是三家齐心协力宣传镇
江形象的新尝试。三家单位派出
骨干力量，组成了一流的策划团
队，精心谋划确立视频的大框架，
并根据市委、市政府的宣传要求和
当前形势，确定了烟火气、文艺范
和强信心的创作基调，以及高质
量、高标准、高速度的原则。拍摄
期间，三家单位主要负责人多次亲
临现场，指导推进工作。

市文广旅局局长陆艳华表
示，视频发布后迅速在朋友圈刷
屏，短时间内播放量达到数百万
次，并且数据还在持续增长。文
旅职能部门今后将为老百姓提供
更加丰富、更有活力、更有温度
的文旅产品，延续文旅市场加速
复苏势头，用信心和实干实现文
旅市场全面复苏。

市文广集团董事长何广林认

为，《镇江明天会更好》 短视频
之所以会在短时间内火遍全网，
首先得益于精心策划，其次在于
各家单位通力合作，视频制作完
成后，在各大新媒体平台发布，
形成了很好的集中效应。

镇江报业传媒集团董事长徐
红军颇有感触，认为通过这次短
视频制作，最大的收获和启示就
是发挥各家优势，合力宣传镇

江，协作取得共赢，文广旅局统
筹安排、高效率调度，报业传媒
集团精心策划、高水平创意，文广
集团精心组织、高质量摄制，应该
说，通过各方协同倾力打造，宣传
平台共同发力，通过“大合唱”，唱
出了宣介镇江山水人文生动形象
的一幕精彩华章。

本版照片为视频截图

创意宣介镇江城市形象的全新尝试——

快闪微视频快闪微视频《《镇江明天会更好镇江明天会更好》》火爆火爆““出圈出圈””
本报记者 笪伟 张翼

兔年元宵节来临之际，由镇江市文化广电和
旅游局、镇江报业传媒集团、镇江文化广电产业
集团联合推出的微视频《镇江明天会更好》，精
彩展现镇江在新年新气象中蒸腾的人间烟火气，
不断刷屏，好评如潮。据不完全统计，短视频除
在本地平台圈粉无数，在“学习强国”学习平
台，中国青年报、央视网、腾讯视频、抖音等平
台也是火热刷屏，播放量超过 500 万次，阅读
量、转发量持续攀升，评论区更是被大家的热情

“挤满”。这一快闪微视频的新尝试，成为展示镇
江形象的“现象级”产品，给人诸多启示。


