
截至 1月 18日发稿，春节档
7部电影预售票房破 3亿，其中，
大年初一单日票房达 2.4亿，《满
江红》《无名》《流浪地球 2》位列
前三。

对于2023年春节档，大家一
致认为是史上类型题材最多元
的一届，从科幻到悬疑，从喜剧
到谍战，以及体育到动画，几乎
囊括了市面上所有的题材类型，
看点颇多。

首轮官宣各有亮点
定位成关键

春节档电影里，《流浪地球
2》早在2020年底官宣档期，并表
示前作主创吴京回归，成为 2023
年春节档第一部影片。而影片
后续真正开始宣传工作，则是在
2022年 8月 15日，宣布李雪健加
盟，并随后发布了相应的预告物
料。

在第一波物料之后，《流浪
地球 2》在灯塔和猫眼专业版上，
想看人数分别都有了明显的增
长幅度。

《交换人生》和《中国乒乓之
绝地反击》均于 2023年 1月正式
宣布定档。几乎从所有的物料
内容上，这两部电影都紧抓其类
型的独特性。

《交换人生》主打“喜剧+合
家欢”，在当时其他定档影片的
类型中打出差异化，预告和海报
传递出来的氛围均是符合春节
档的喜剧氛围。尤其在热搜反
馈中，以张小斐为核心的话题频
上热搜，一方面，这是其继《你
好，李焕英》之后，第二部闯入春
节档的影片，前期备受关注。在
过去两年里，《你好，李焕英》《这
个杀手不太冷静》都以“喜剧+合
家欢”的模式，成为市场突破口，
迎来逆风翻盘。《交换人生》因此
前期备受业内期待，同时官宣以
来，想看人数始终徘徊在第4位，
对于一部没有 IP，且无话题演员
的影片而言，该数据极具黑马潜
质。

《中国乒乓之绝地反击》则
通过体育的热血话题，来触达受
众。正如片名的副标题“绝地反
击”一样，该片前期的预告和物
料便是主打这一情绪点，激起观
众的观影情绪。

相反，《无名》《深海》《满江
红》则走上了另一种的调性。虽
然《满江红》是张艺谋导演作品，
但公布档期之后，并没有将其作

为主打，反而以“最强演员阵容”
为核心，从演员到角色，整个宣
传周期维持了1周有余。虽然相
似的内容反复扩大，但想看指数
的疯增长数获得连续多日日冠
的成绩，某种程度上，证明了这
一方式的下沉。

《无名》则最为神秘，借由跨
年晚会宣布档期，前期几乎没有
太多的路透，甚至连预告和海报
都是让大家“不要催”，才最终缓
缓露出。

这种“神秘”早在之前就开
始，破天荒通过杂志的报道进行
主创阵容的宣布，似乎在玩一种
很新的宣传方式。这一系列操
作，反而为这部影片吸引了足够
的好奇，以及演员王一博的转型
话题，惹得粉丝的偏爱。

剑走偏锋的还有动画电影
《深海》。2年前，动画电影《姜子
牙》借着《哪吒之魔童降世》的话
题热度，在映前获得了不俗的关
注和超高预售，但出自同一制片
方的《深海》，并没有借此作为宣
传点，甚至没有过度拿导演的前
作《西游记之大圣归来》作噱头，
而是从动画技术的角度入手，试
图用新的形式吸引观众的关注。

整体来看，《流浪地球 2》的
IP 效应，以及超前定档的优势，
令其成为想看指数最高的影
片。《满江红》《无名》则紧随其
后。而这三部影片的预售成绩，
也是位列前三，彼此相差无几。

双预告成风潮
短视频成主力

同时发布双预告成为今年
春节档部分影片的标配。《流浪
地球 2》《满江红》《无名》在内的
双男主影片均是如此。

《流浪地球 2》同一天分别发
布了刘德华和吴京的角色预告，
从内容来看，把之前宏大的世界
观往回收，逐渐展示了这两个人
物身上的家庭背景。这种从国
到家的情感，恰好是《流浪地球》
此前出圈的法宝，如今情感进行
了延续和升华，与此同时，还把
两个主角进行了完整的梳理，完
成了外界对他们的认知。

《满江红》在沈腾和易烊千
玺两个演员方面，相对有一定模
糊的概念，尤其是前者有着较强
的喜剧标签。虽然片子类型明
确是悬疑和喜剧，但前期的各种
物料，悬疑感拉满，除了喜剧演
员，少了相关元素。

两 支 人 物
预告则恰当地
介绍了角色身
份，以及把人
物调性进行了
梳 理 ，让 观 众
对影片的类型
风 格 逐 渐 有 一
定的了解和明晰。

打 着“ 超 级 商
业片”的《无名》让大
家等等之后，一上来
就发布了两支预告
内容，从多维度证明其商业性的
意义。只是令人捉不到头脑的
是，这部影片始终没有暴露太多
演员的台词表演，只是明确了谍
战类型。

随着大众观看视频的习惯
改变，片场花絮逐渐被精简成短
视频，以短平快的形式出现。一
方面，这些内容在短视频平台上
传播，能通过平台的大数据，更
精准地抵达到受众，从而引起关
注。

譬如《交换人生》，就以张小
斐为关键点，以她片场和其他演
员的互动，以及好友贾玲的探
班，获得较高关注，后者探班内
容，成为春节档影片短视频中的
流量担当。

《满江红》前期的发布内容
多以角色设定相关，和其他物料
一脉相传，随着宣传后期，更多
以沈腾为主的片场内容曝光，同
时，让影片的喜剧元素被不断强
化，整体迎合了影片后期在物料
上突出的“悬疑管够，笑到最后”
的立意。

OST传播后置
后期口碑引导成关键

今年春节档各家片方似乎
商量好了一样，整体保持相似节

奏 ，音 乐
营销几乎都被后

置，除了《深海》前期发布过一支
内容，其他影片都在预售之后才
逐一发布。

预售当天，《流浪地球 2》和
《交换人生》都发布了相关歌曲，
前者来自“影视 OST”专业户周
深，后者则是主创们的集体翻
唱。

《无名》保持了其神秘气质，
正如它同名歌曲中的歌词“不妨
再等一等”，把所有人的期待吊
了起来。虽然《无名》这种宣传
模式存有争议，但就对于演员的
粉丝群还是非常直达有效的。

就目前来看，音乐营销的战
火并没有真正打响，像《满江红》

《中国乒乓之绝地反击》后续仍
有相关动作。

除此之外，春节档影片中，
《满江红》《中国乒乓之绝地反
击》率先进行了公开放映，并已
释放出了相应口碑，成为档期中
的“先锋”；除此之外，动画电影

《深海》更是提前在 19 日开启了
百城 IMAX点映，首轮口碑也将
成为该片后续逆袭的关键。

只是目前，很多电影尚未曝
光相关更深入的剧情内容，未来
随着影片上映，从剧情情感，到
口碑，或许会成为影片票房长线
的关键。 电影网

春节档新片票房预售破3亿

谁才是“销售冠军”？
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新华社北京 1月 18日电
中国大学生体育协会消息，当
地时间 17日，在美国普莱西德
湖进行的2023年世界大学生冬
季运动会女子冰壶比赛中，中
国队以 7:3 击败日本队，赢得 7
连胜的同时也提前锁定了半决
赛席位。

当天的比赛，中国队仍由
韩雨、董子齐、朱子慧、姜嘉怡
出场，全场比赛一直占据主
动。在第六局中，日本队得到
两分，将比分追成 3:4。但是，
中国队在第七和第八局连得 3
分，锁定了胜局。

7轮过后，中国队 7战全胜
率先晋级半决赛。韩国队和美
国队6胜1负紧随其后，英国队
5 胜 2 负。总共有 10 支队伍参
加这次比赛，在循环赛中获得
前四名的队伍晋级半决赛。

18日将进行循环赛的最后
两轮较量，中国队将对阵美国
队和韩国队。

世界大冬会
中国大学生
女子冰壶队
7连胜晋级半决赛

新华社雷克雅未克1月17
日电 17日，距离首场比赛结束
仅 18小时，中国队在U20男子
冰球世锦赛乙级B组的第二场
比赛中以4:0击败墨西哥队。

首局比赛，中国队在对方
门前形成多次攻势。第 18 分
钟，在魏子尧、李明诜昊的助攻
下，陈恺麟以一记漂亮的反手
射门打破僵局。

第二局，马思成和刘子豪
先后射门得分，中国队以3:0领
先。第三局，比赛进行到第 57
分钟时，陈恺麟在吕知宜的助
攻下梅开二度。中国队最终以
4:0胜出。

本场比赛，中国队门将陈
世枫多次将对手在门前的进攻
化解，他也因出色的表现获得
本场“最佳运动员”称号。陈世
枫表示，球队获胜得益于每位
球员的努力，前锋和后卫队员
打得十分出色，减少了自己的
守门压力。

19 日，中国队将对阵塞尔
维亚队。

U20男冰世锦赛：
中国队4:0
胜墨西哥队

本报讯（记者 笪伟） 1 月
22 日-1 月 26 日，市新闻出版
局、市文广旅局将联合开展“嗨
夜乐翻天 大片免费看”活动。
市民可于1月16日至1月26日
在“镇江文旅”和“宜游镇江”微
信公众号抢观影券，凭券在苏

宁广场苏宁影城、吾悦广场星
轶影城、西津渡大光明影城三
家影院免费观看夜场电影。每
天共发放 400 张观影券，抢完
为止。本次活动放映影片均为
春节档大片。

每天400张观影券
市民春节档大片免费看

■ 相关新闻


