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生产有条不紊，发展热气蒸腾。伴随“阳康”
员工陆续返岗，连日来，全市工业企业生产车间
内逐渐忙碌起来。大家铆足干劲赶订单，全力以
赴促生产。工业战线一股加速“回血”、恢复生产
的火热气息扑面而来。

机器轰鸣，一条条生产线精密运转，3000多
名员工坚守在各自的岗位上熟练操作。索普集
团生产车间内响彻奋起直追抓订单、千方百计抢
时间的昂扬旋律。索普集团是连续生产企业，生
产设备一直保持运行状态。防疫政策优化后，企
业一直精准调配人手，保证设备正常运转。索普
集团有关负责人介绍，随着员工们康复返岗，企
业的干劲更足了。新的一年，索普集团将坚持稳
中求进总基调，围绕机构扁平化、定位功能化、人
员精干化、成本最小化、分配差异化等方面开展
新一轮改革，以深化改革提升管理效能，实现降
本增效。“通过紧盯目标踔厉奋发，只争朝夕真抓
实干，以实干实绩推动党的二十大精神落地生
根，推动企业高质量发展行稳致远。”

“车间白班和晚班共计有 169 名员工在岗，
仅有7人居家隔离，工厂运转一切恢复正常。”中
船动力镇江有限公司加工车间党支部书记、主任
陈广平告诉记者，手持订单，生产任务比较繁重，
但本着关爱员工健康的原则，针对转阴复岗的工
人，车间通过轮班，注重调整他们的工作节奏，降
低其劳动强度，让他们工作和休整两不误。

作为国有企业，中船动力紧盯目标任务，致
力通过科技创新、资源整合、精益生产、成本控
制、拓展服务业务和应用产业规模等系列举措，
实现研发、制造、服务一体化发展，迈向建设世界
一流动力企业新征程。“我们将在确保安全发展
的前提下狠抓生产，通过提高产品质量，提升生
产效率，全力拓增量，今年在2022年基础上力争
实现营收同比增长15%的目标，以实干和奋斗再
创辉煌业绩。”陈广平言语中信心满满。

伴随优化疫情防控措施接续出台，面对疫情
防控新阶段，镇江嘉创网络科技有限公司近期调
整策略，一部分员工携带笔记本居家隔离办公，
一部分则坚守在公司，线上线下双向发力保运
行。尤其，近期随着越来越多员工返岗，公司业
务经营恢复正常运转。公司总经理冯志达告诉
记者，目前嘉创科技积极拓展新业务，在承接数
据新业务后，计划一期招聘140人，二期招聘360
人，进一步扩大规模。同时，继续做大海外业务
的营收体量。“我们将沿着技术研发的路子坚定
不移走下去，在更为广阔的发展格局中找到属于
自己的突破口，聚力攻坚，培植更强竞争优势。”

“上月下旬，由于人员缺岗，对企业的生产构
成了一定程度的阶段性冲击。”市工信局运行监
测协调处负责人表示，不过，本月初情况日趋向
好，企业员工的返岗率或者在岗率明显提升，人
员缺岗的情形已经大面积减少。作为企业娘家
人，市工信部门积极应对疫情防控形势变化，加
强对企业的指导，强化政策宣传，及时让企业提
前做好心理预期和相关准备，保证了企业生产的
有序和员工队伍的稳定。“目前全市工业企业生
产经营秩序井然，克服了短期波动，保持了良好
的运行态势。”

本报讯（秦锐文 朱婕）随着疫情
防控政策持续优化，我市综合体、餐饮
和超市等消费场所营业时间逐步恢复
正常，消费市场持续回暖。刚刚过去
的元旦假期，各大商圈都迎来客流回
归，“烟火气”升腾。据监测，部分社区
生活超市销售额和客流量双双上涨，
大润发、永辉、长申等超市的客单价比
平日上升30%。

商圈促销活动创新，客流量恢复
明显。元旦假期，各大商圈通过打折
促销等节日营销活动，以创新的活动
形式吸引人气，客流量恢复明显。其
中，苏宁广场推出“YOUNG 康福利
奖”，以满额返券、免费停车、送新年福
袋活动吸引消费者；八佰伴以“扬眉

‘兔’气 双旦狂欢”为主题开展系列促
销，元旦期间调整营业时间至 23 点；
万达广场以“拆盲盒”形式邀请市民朋
友玩转“年终奖”，集齐贴纸就能参与

智能礼包、霸王餐、口红礼盒等抽奖活
动；宝龙广场“2023从心出发”活动开
启“饕餮盛宴”，美食新店开业带来全
场折扣，各大母婴、电子、服饰品牌也
加入打折、满减行列。

网订店送模式走俏，让“网上年货
节”暖意融融。监测数据显示，市区部
分超市线上订单销售比平日上涨

20%。为激发线上消费热情，各大综合
体、超市纷纷开展“网上年货节”，网订
店送模式让市民足不出户也能购买年
货。长申超市“七店同庆 购物抽大
奖”活动在抖音进行直播，超市经理带
领市民一起逛长申。大润发则推出线
上时令鲜果买一送一、火锅食材特价、
年货美食五折等活动。

本报记者 朱婕 单杉

春节临近，线上线下相结合的采
购模式，将过年的仪式感和氛围感“拉
满”，烟火气在大街小巷升腾着……近
日，记者走访各类消费市场发现，因春
节较早，加之前期疫情影响受抑的消
费热情释放，今年年味比往年“来得要
早一些”。

各类新年饰品上市，喜庆的节日
氛围日渐浓厚。在市区的一家超市，
记者看到，不少市民已经开始挑选新
年饰品。“过去的一年太不容易了，要
好好过个有仪式感的春节。”市民张女
士选了几款带有生肖兔元素的饰品，
为辞旧迎新做准备。采访中，一些市
民同时表示早点备好年货，是出于错
峰的考虑，“经历了前段时间等快递、
等外卖的焦虑，觉得很有必要提前做
准备，也可以减轻物流、快递等环节的

压力。”
市民李女士也有同样的考虑，这

几天已经陆续收到了多个年货包裹，
有孩子的衣服、玩具、零食大礼包、年
宵花等。“现在拜年的礼包基本上已
经配齐了，再过一周可以在直播间或
者买菜软件上备菜了。”她告诉记者，
现在直播间里的农副产品品质也很
不错，点点手指直接送到家，非常方
便。

“这个月虽然才开始，已经明显感
觉忙起来了，每天市区送货都要送好
几趟。”王先生经营了一家家庭农场，
主要通过微信团购的方式进行销售。
记者注意到，银耳、桃胶、蜂蜜礼盒
……随着春节的临近，团购群里的产
品品种越来越丰富。王先生也证实了
这一点，“平时卖菜、家禽以散装为主，
春节到了准备了一些礼盒，方便客户
走亲访友时候送人。”他表示，微信群

里都是老顾客，在订购菜品的同时会
顺手买礼盒，元旦刚过大家就开始备
年货了，要比往年早一些。

在位于朱方路的润康市场，摊主
已陆陆续续将准备好的年货摆出来，
迎接销售旺季。市场负责人刘卫华介
绍，元旦开始，客流量有了明显回升，

“最近一段时间，每天客流量基本在 2
万人次左右，市场开始复苏了。今年
过年早，预计下周客流量还将有明显
的增大，大家都开始‘忙年’了。”

元旦前夕，各大超市已经开始备
货，蔬菜、水果、米面的库存量均有所
上涨，超市生鲜酒水、新年装饰品、年
货礼包和年夜饭预制菜等品类出现热
销。据监测，元旦期间部分社区生活
超市销售额和客流量双双上涨，大润
发、永辉、长申等超市的客单价比平日
上升达30%。
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