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党的二十大报告将文化建设摆
在突出位置，对文化和旅游工作作出
重要部署。要坚持高质量发展，推进
旅游为民、发挥旅游带动作用，大力
发展大众旅游、智慧旅游、绿色旅游、
文明旅游。要坚持以文塑旅、以旅彰
文，推动文化和旅游在更广范围、更
深层次、更高水平上深度融合。报告
的战略部署令镇江文化和旅游业界
倍感振奋、备受鼓舞。这个秋天，我
们特别关注镇江旅游话题。

“你知道吗？辛弃疾北固顿首，
千里山河萧萧下；王安石江上御风，
草长莺飞江两岸；南山吟诵虎跑泉，
焦山三诏犹向南……”这是市民张仁
君为“我为镇江写一句导游词”活动
创作的宣传语。为进一步提升镇江
文旅的关注度和品牌影响力，进一步
加强对旅游业高质量发展的高度重
视、回应群众发展旅游的心声、推进
镇江旅游新形势发展，镇江市文广旅
局联合相关单位组织开展了“我为镇
江旅游献良策”“我为镇江旅游打个

卡 ”“ 我 为
镇江旅游作
代言”“我为镇
江 写 一 句 导 游
词”四项活动，邀请网络大V、市民、专
家、学者等建言献策，积极参与。活
动广受关注、反响热烈，累计全民参
与量近800万人次。

加大推广，“四项”活动共振

“我为镇江旅游献良策”活动自8
月8日启动，9月15日截止，历时近40
天，来自我市市民及上海、广东、哈尔
滨等省内外应征者，通过电邮、二维
码填表、信函、电话、面谈等多种方
式，共提供各类意见、建议、创意、方
案等3000余件（条）。经梳理，大家关
注的焦点主要集中在景点建设、旅游
基础设施建设、全域旅游、文旅融合、
线上旅游等方面。很多“金点子”见
解独到，思路开阔，有很强的针对性、
可操作性，反映出民众关注镇江旅游
业发展，以及对镇江旅游业的殷切期
望。

“我为镇江旅游打个卡”活动自8
月 29日启动以来，已面向全市 100多
家旅行社进行了旅游线路的广泛征
集。经筛选、推荐，共有15条旅游线路
入围精品旅游线路评选，涵盖文旅景
点项目近70个，涉及自然观光、人文历
史、亲子研学、乡村度假、红色教育等
多类主题。为生动展示旅游线路，特

邀市文广集团民生频道专业主持人和
拍摄团队参与，对入围的15条旅游线
路进行实地体验和采访，制作相应短
视频。15条旅游线路全面线上推广，
累计播放量近 10万次。10月下旬组
织了网络投票和专家评审，最终评选
出10条精品旅游线路全面推广。

“我为镇江旅游作代言”活动自8
月19日面向全社会启动以来，受到广
泛关注，共吸引了各行各业热爱镇江
旅游和短视频创作的市民、网络大V、
导游、讲解员、高校学生和媒体记者
等 100余人，共提交、网络传播 160余
件视频作品。抖音#我为镇江旅游作

代言话题播放近 400万
次。沙晨、柏文、刘欣

等镇江籍知名人士
还作为特别推介

官，为本次活动
助力宣传。目

前，正通过线上展
播宣传+网络投票+

专家评审的方式，选
拔出10名“镇江文旅推

介官”，为镇江旅游代言。
“创意写作 全城

接力（第二季）我为镇
江写一句导游词”

活动自 9 月 19 日
启动以来，吸引

了 近 千 人 参
与。围绕历
史文化、景
点风光、美

食特产、名人
风 采 、历 史 之

最、产业魅力 6
个子题展开创作，

近 400 条投稿作品
经专家评选，有 64 件

候选作品进入投票环
节，目前累计参与投票约

12万人次，最终将通过 3轮投票，评
出“十佳导游词”、“优秀导游词”

等奖项。
几项活动均广集民智民

意，较好地体现了覆盖面广、
参与性强、影响力大等特

点。比如“我为镇江旅游献
良策”活动，应征者中有在校大

学生、在镇工作生活的外地人、
在外工作生活的镇江人、游客、高

校教授、企业家、高管、退休人员、机
关干部、教师、文创人员、旅游爱好者
等，既有00后，也有耄耋老人，还有一
位曾游历全国的我市某企业干部，因
脑梗行动不便，坚持用手写方式寄来
信函，为镇江旅游献策。甚至还有热
心市民多次到现场反映自己的意见
并提出建议，令人感动，参与热情之
高、参与面之广出乎预料。又比如

“我为镇江写一句导游词”活动，参与
者不仅有第一季的“老粉”，也有第二
季的“新粉”。有的在他乡工作，依然
热心关注家乡旅游；有的是历史文学
界专家，创作极富文史底蕴；有的是
文化旅游领域学者、从业人员，写作
发挥专业所长；有的在企事业单位工
作，创作融入满腔热情。在持续了十
余天的线上接力创作活动中，近千人
进群关注参与，近 400条投稿作品接
起一条条“长龙”，活动全程可谓名家

云集、全民参与、佳句源源不断。

融合度高，推广更加精准

据市文广旅局旅游推广处处长
张丙举介绍，本次“我为镇江旅游打
个卡”活动，作为市场主体，全市 100
多家旅行社都积极参与，所有参选的
旅游线路与旅游市场融合程度高，具
备较强的市场推广性。比如以九里
季子庙景区为核心的研学游线，因为
涵盖了观光游、乡村游、红色游以及
传统文化游等内容，目标客源广泛，
市场肯定度高，是一条操作性强、易
推广的线路。同时，线路征集的过
程，也是对全市文旅资源一次较深层
次的摸底。近年来，因为疫情原因，
旅游产业受到较大影响，一些旅游企
业相继关停并转，但通过这次线路的
征集，我们也欣喜地发现，由于周边
短线游、自驾游的兴起，不少乡镇正
积极投入到旅游产业建设之中，并已
摆脱单纯的农家乐，正向乡村休闲度
假方向快速发展。另外，还有部分工
业企业，如江苏容酒、堂皇健康睡眠
等纷纷开设陈列馆、游客体验区，积
极参与文旅研学游、工业体验游，为
镇江旅游线路再添新内容。作为文
化旅游主管部门，市文广旅局继续主
动对接这些文旅新项目、新产业、新
业态，帮助其增加文旅内容，提高其
文旅服务水平，并且为他们提供推广
渠道、推广平台，努力实现镇江文旅
发展合作共赢。

市旅游培训中心主任吴雷说，此
次镇江文化旅游宣传推广系列活动，
不仅是推广活动，也是生产活动，同
时也是采用数字化手段，将镇江文旅
产品推广转化成一次生产、消费的过
程。“我为镇江旅游作代言”活动就是
深挖镇江文旅在数字经济方面的潜
能。第一，通过活动，建立热门话题，
借助网络平台低成本、传播速度快、
与观众互动频繁等特点，迅速受到全
网关注；第二，通过全网网民的积极
参与，从多角度、多视野发布他们眼
中的镇江文旅产品，引发全网热议关
注，实现线上“种草”；第三，集中了一
批自带流量、拥有一定粉丝量的网络
宣传大V和能手，由他们发布内容激
发粉丝兴趣，同时借助平台的社交属
性和自身的流量，吸引更多潜在游
客，扩大镇江文化旅游影响力。

优化创新，诗与远方更美

文化是旅游的灵魂，旅游是文化
的载体。历史和文化是一座城市的
灵魂，是一座城市保持长盛不衰的源
泉。镇江山水城林的自然禀赋、水陆
通达的交通区位、风骨傲然的城市气
质、向上向善的精神风貌等特点非常
突出，是一座有灵气、有温度、有故
事、有活力的城市。

以发展的眼光，丰富文旅内涵，
塑造城市形象；以统筹的眼光，加强
资源整合，拓宽传播渠道；以开放的
眼光，加强营销策划，注重口碑效应；
以市场的眼光，加强平台合作，做好
流量经济。镇江一定能成为越来越
多游客心中的“诗和远方”。
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陈诗勇陈诗勇 摄摄

高敬涵高敬涵 摄摄

范翊范翊 摄摄

程珉程珉 摄摄

杨宪华杨宪华 摄摄


