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京江晚报讯 昨天又是阴沉
沉的一天，时不时飘点雨滴，体感
依旧是熟悉的湿冷。虽说“五九和
六九，河边插杨柳”，但看这阴雨连
绵的架势，一点春暖花开的迹象也
没有。又是想念太阳的一天。

“俗话说晴冬至，烂年边，不
会真的一直下雨吧。”有网友担心
地提出疑惑。还有放假在家的学
生表示，总不出太阳，脏被子都没
机会洗，好担心脏被子带回来，又
脏被子带回学校。

市气象部门表示，今天阴转
多云，11日至 13日阴有雨，14日
至17日阴到多云，18日还有一次
降水过程。中央气象台也预报
说，要到15日雨水才会散去。看
来这一波降水结束后，下周就有
希望见到太阳了。

好在暖湿气流不断加强，虽
阴雨连绵，却阻挡不住气温波动
回升的趋势，未来几天最高气温
有望升至两位数。但这几天还是
要注意保暖，毕竟湿冷的“魔法攻
击”还是比较厉害的。

具体天气预报：2 月 10 日阴
转多云，偏东风 3-4级，气温 0℃
到 10℃；11日多云转阴有小到中
雨，气温 2℃到 8℃；12 日阴有小
雨，气温4℃到8℃。 （单杉）

如果问北京冬奥会开幕至
今，谁是赛场外的“顶流”，吉祥
物“冰墩墩”必须拥有姓名。无
奈市面上目前一“墩”难求，那么
自己可以生产冰墩墩吗？记者
从市场监管部门得到了权威答
案。

问：自制的“冰墩墩”“雪容
融”会不会侵权呢？

答：“冰墩墩”“雪容融”的卡
通形象作为美术作品，受著作权
法的保护。其著作权人（北京冬
奥会组委会）有权禁止他人未经
许可使用，包括开发、传播和销
售表现该作品的相关衍生品的
行为。此外，“冰墩墩”“雪容融”
的著作权同样受著作权法第24
条关于作品合理使用的限制。

如果使用行为符合为个人
欣赏目的而使用，比如将其图样
编织在围巾手套等个人用品上
仅供自己使用；或报纸、期刊、广

播电台、电视台等媒体在报道新
闻时对该形象的再现等使用方
式，通常并不会损害著作权人的
合法权益，不构成侵权。

问：在网络上制作、传播“冰
墩墩”“雪容融”相关表情包，算
不算侵权？

答：著作权的侵权判定并不
以使用行为是否具有商业营利
目的为构成要件，特别是在通过
网络传播作品的情形下。因此，
如果擅自将“冰墩墩”“雪容融”
形象做成类似表情包的图案，在
网上传播，即使不涉及收费，如
果该行为未经组委会许可，也属
于侵权行为。

问：“冰墩墩”“雪容融”相关
周边产品作为冬奥特许商品，在
版权保护方面有哪些特殊性？

答：冬奥特许产品是指北京
冬奥组委授权企业生产和销售

的与冬奥会和冬残奥会知识产
权相关的商品。“冰墩墩”“雪容
融”是国家知识产权局公告的奥
林匹克标志，以“冰墩墩”“雪容
融”形象设计的相关周边产品不
仅是冬奥会知识产权的物质载
体，还是国际奥组委的“奥林匹
克相关资产”。北京作为 2022
年冬奥会的承办者，不仅要依据
著作权法、商标法、专利法、反不
正当竞争法等法律，还要依据

《奥林匹克标志保护条例》以及
与国际奥组委签订的《奥运会主
办城市合同》对冬奥特许商品进
行保护。

问：面对“一墩难求”的情
况，一些商家动起了歪心思，盗
版“冰墩墩”玩偶等多款周边产
品也在一些电商平台上露面。
那么，生产、销售“冰墩墩”盗版
周边触犯了哪些法律？

答：根 据 北 京 冬 奥 组 委

2019 年 9 月 17 日发布的《北京
冬奥组委关于北京2022年冬奥
会吉祥物和冬残奥会吉祥物的
公告》，北京冬奥组委作为“冰墩
墩”形象的著作权人，已将“冰墩
墩”“雪容融”形象在中国版权保
护中心进行著作权登记，并已就
吉祥物的形象和名称在国家知
识产权局商标局提出商标注册
申请，还将吉祥物的形象和名称
作为奥林匹克标志提交国家知
识产权局进行公告。

因此，生产、销售“冰墩墩”
盗版周边属于“未经许可复制使
用奥运标志和涉奥作品”，触犯
了《奥林匹克标志保护条例》《特
殊标志管理条例》《中华人民共
和国商标法》《中华人民共和国
专利法》《中华人民共和国广告
法》《中华人民共和国反不正当
竞争法》，若将盗版周边线上销
售还将触犯《中华人民共和国商
标法电子商务法》。 （俞佳融）

一“墩”难求,自制“冰墩墩”侵权吗？
市监部门给出答案

京江晚报讯 在刚刚过去
的 2022年春节长假期间，哪些
消费问题相对集中，需要引起
重视呢？昨天，记者从市消协
了解到，今年春节长假期间，
12315平台共登记投诉、举报、
咨询共218件，其中投诉76件，
占总量的 34.86%。受理商品
类投诉 40 件，占总投诉量的
52.63%；受理服务类投诉 36
件，占总投诉量的 47.37%。所
有投诉均已转相关部门处理。

春节长假期间消费者的商
品类投诉主要涉及食品类、服
装鞋帽类、首饰类、家居用品类
等类别。其中，食品类投诉 12
件，占投诉总量的 15.79%，比
例最高。主要涉及一般食品

12件。其中反映食品过期、变
质以及内含异物的投诉 5 件；
食品未做熟的 1 件；酒店菜品
品质低的 1 件；食品计量不准
的1件。春节期间也是黄金首
饰销售的高峰期，首饰类投诉
量达到 5 件，主要涉及消费者
购买的黄金首饰出现断裂、佩
戴后发现皮肤过敏等质量问
题，以及商家推销工艺费较贵
的一口价产品等。

服务类投诉中，住宿服务
类、预付卡服务和互联网服务
类、快递服务投诉比较集中。
其中，餐饮和住宿服务类投诉
13 件，占服务类投诉总量的
17.11%，占比较高。餐饮服务
类主要涉及餐饮店提供的食品

变质、有异物；消费者在餐饮店
就餐后出现身体不适；包厢设
定最低消费；少上菜；外卖不送
餐；预订年夜饭，商家却未开门
营业；餐饮企业服务员服务态
度问题等。住宿服务类主要涉
及节日期间临时加价，以及房
间设施损坏等情况。

此外，服务类投诉还与春
节放假的特殊情况有关。互联
网服务类投诉 3件与网络游戏
充值有关，主要涉及未成年人
网络游戏充值要求退款无果，
成年人购买游戏装备商家多收
钱不同意退款；快递服务类投
诉3件，主要涉及快递不按“春
节不打烊”承诺按时送货的、虚
假派件等情况。 （俞佳融）

“文化卫士”
执法不打烊

京江晚报讯 “春节我在
岗，执法不打烊”。春节长假
期间，市文化市场综合执法支
队坚守岗位，确保我市文化市
场平稳有序，旅游景区秩序井
然。

节日期间，市文化市场综
合执法支队出动执法人员 217
人次，检查文化娱乐场所、旅
游景区等 76家（次），发现场
所灭火器过期、安全通道关闭、
疫情防控落实不到位等问题
24起，清理流动摊点130处，纠
正违章行为 41次，执法人员均
已现场对负责人进行宣传教
育，要求立即整改。

（郑娟 马彦如）

假期宣传防酒驾
伴随商品进家门

京江晚报讯 春节长假期
间，酒驾醉驾违法行为易发。
为进一步提高市民交通安全意
识，润州交警一中队“青年服
务队”日前来到大润发超市中
山桥店，进行交通法规“渗透
式”宣传，让宣传随着市民购
物走进千家万户。

一张张安全宣传贴纸被贴
在了水果、蔬菜等商品柜台的
显眼处，引起市民的注意。正
在购物的市民周女士表示，警
方这样的创意很好，市民可以
把“交通安全”放进购物车里带
回家。“青年服务队”民警告诉
记者，春节前后超市客流量较
大，这样的宣传能让市民选购
时第一时间看到交通安全提
示，增强交通安全意识。

（孟宪阳 沈湘伟）

春节假期，哪些消费投诉举报问题最多？

商品类投诉占半壁江山

昨天，润州区七里甸街道新城社区联合江苏大学志愿者开展“搓元宵猜灯谜 喜迎元宵节”
活动，志愿者和社区居民一起搓元宵、猜灯谜，体验交流元宵节传统民俗。

石玉成 摄影报道

雨歇了没两天
新一轮雨水又来了

市农业农村局召开
全面从严治党
暨作风效能建设会议

京江晚报讯 昨天，市农业
农村局召开全面从严治党暨作风
效能建设会议。

据了解，面对疫情、灾情的双
重影响，2021 年我市积极应对，
攻坚克难，实现了全市粮食种植
面积、总产量、水稻单产“三增”的
好成绩。生猪存栏23万头，完成
省下达任务的 109.5%；蔬菜总产
量95万吨左右，高于去年同期水
平。在全省岸线最长、任务量最
大的艰巨挑战下，全力抓好长江
禁渔工作，取得了预期效果。

会议要求，全市农业农村系
统要推进全面从严治党，提升机
关作风效能，要坚持产业强农不
动摇、粮食稳农不松懈、改革促农
不停步，统筹推进科技助农、人才
兴农、生态宜农、文化润农、金融
利农，全面掀起乡村振兴热潮，营
造风清气正“三农”生态，奋力谱
写我市农业农村高质量发展新篇
章，以优异成绩迎接党的二十大
胜利召开。

（朱秋霞）


